附件1     广州工商学院网站评分标准

	单位名称(盖章)
	
	负责人签名
	

	一级指标 
	二

级

指

标 
	分值 
	            评分标准 
	自评

得分

	网

站

建

设

40

分 
	网站策划 
	10 
	网站首页结构布局合理，主题明确，健康向上，具有文化内涵和时代气息，栏目分类清晰、信息归类科学。 
	

	
	版面设计 
	10 
	合理运用多种媒体形式表现主题、栏目内容图文并茂、图片运用适度、色彩搭配均衡、视觉效果好。 
	

	
	网站特色 
	8 
	网站设计结合本单位工作重点，富有特色，可读性强，网站目录结构清晰；网站无违法不良信息。 
	

	
	色彩风格 
	6 
	色彩风格和主色调，能体现本部门、单位网站特点，各页面配色与总体色彩体系协调一致。 
	

	
	页面效果 
	6
	网站页面设计庄重大方、整洁美观、文字排版疏密有间、字体大小适中，整体风格符合单位的定位并体现其特点。可直接链接学院首页。
	

	网

站

内

容

40

分 
	栏目规划 
	12 
	网站内容详实： 
1、 教学单位网站要有基本概况、学科专业、教学科研、师资队伍、

校企合作、招生就业指导与服务、党团建设、学生工作、制度建设、

通知公告等信息。 
2．管理部门网站要有部门概况、机构设置及人员岗位职责、

工作动态、通知公告、制度法规、工作服务指南等。 
	

	
	内容定位 
	10 
	坚持正确办学方向， 内容定位符合学院大政方针，紧贴本单位实际，

内容丰富有特色，对师生起积极引导作用。
	

	
	信息发布 
	8 
	信息容量大，能够及时、全面、准确地发布各项信息，确保信息资料的有效性、实用性和时效性。 
	

	
	网站导航 
	6
	有本网站各栏目的导航以及相关行业的网站链接；提供信息检索功能。 
	

	
	互动状态 
	4 
	有方便用户提交意见的表单或页面，如网上调查、网上征集意见、

网上竞赛以及开展其它调查等动态活动。
	

	网

站

管

理

20

分 
	领导重视 
	6 
	有落实一名主管领导，并将网站建设纳入本单位常规工作体系；主管领导及网络管理员能积极参加学院网站建设的各项活动。
	

	
	安全权限 
	6 
	 管理权限清晰，安全系数高，无涉密、虚假或不良信息上网。
	

	
	规章制度 
	4
	 建立了较完善的网站信息提供机制和审核机制，并认真落实；杜绝

 人为出错。
	

	
	网站维护 
	4 
	二级网站责任人、管理员认真履行职责，加强对网站日常维护、更新、管理、备份，网站上显示主管人联系方式，出现问题时可快速联系。 
	

	合计
	
	


备注：请各单位填写完毕由主管宣传领导签字盖章后报送宣传部办公楼410

